» IMMOBILIER

UNE TECHNIQUE DE MISE EN VALEUR FACILITE LA VENTE DES BIENS.

Le “home-staging"”’,

arme anticrise
” Le “home-staging” consiste & mettre en exer-
gue les charmes d’un intéricur de maison ou
d’appartement pour en faciliter la vente. Trés
populaire outre-Manche, cette idée simple née
aux Etats-Unis il y a 35 ans, commence i essai-
mer dans I"Hexagone.

Dans la région Rhone-Alpes, le *“home-
staging™ a sa représentante. Dany Cadoux, basée
a Annecy. Cette ancienne chef de projet informa-
tique a Genéve, passionnée a ses heures de déco-
ration d’intérieur. a radicalement changé d’activité
pour créer, début 2008, apres plusieurs  jours de
formation a Montréal, une EURL au capital de
10 000 euros. “Habitat séduction”, ¢’est son nom.
dispense aupres des vendeurs et des agents immo-
biliers quelques conseils simples. «Mon but, ¢ 'est
que le bien plaise a tout le monde, explique la
gerante, je donne des préconisations pour mieux
le présenter. Les grands principes du “home-sta-
ging " sont le désencombrement et la déperson-
nalisation, il n'v a pas de gros travaux a faire.»

Outre son activité de conseil et de mise en
valeur auprés des particuliers et des agents
immobiliers (qui consiste aussi, parfois, a louer
des accessoires et du mobilier), Dany Cadoux
est acereditée pour dispenser des stages de for-
mation 4 'adresse des futurs “home-stagers™
francais. Une de ses éléves a d’ailleurs créé une
agence spécialisée, au début de I'année. a
Marignier, ¢t d’autres pourraient suivre
rapidement. «Plus on en parfe, plus il y aura de
rravaily, s'enthousiasme la patronne, en passe
d’atteindre les objectifs fixés sur son business
plan. Avec la crise et compte tenu de la difficulté
a écouler maisons ¢t appartements, le “home-
staging” devrait attirer les suffrages des particu-
liers et des profmsinnncl*;

En Angleterre, 70 % des ventes immobiliéres
passent par cetie étape et les biens ayant fait
I"objet d’une mise en valeur préalable se vendent
six fois plus rapidement. 4
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